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MOTTO 

 

“Kualitas itu lebih penting daripada kuantitas. Satu home run jauh lebih baik 

daripada dua double.” ~ (Steve Jobs) 

 

Mereka berkata bahwa setiap orang membutuhkan tiga hal yang akan membuat 

mereka berbahagia di dunia ini, yaitu: seseorang untuk dicintai, sesuatu untuk 

dilakukan, dan sesuatu untuk diharapkan. ~ (Tom Bodett) 

  



vii 
 

ABSTRACT 

 

This research has a purpose to know and explain the influence of country of 

origin on brand image. The influence of country of origin on purchasing 

decisions, and the influence of brand image and purchasing decisions. The type of 

research used in this study is explanatory research (explanatory research) with a 

research approach that is a quantitative approach. The sample used in this study 

as many as 150 respondents taken using purposive sampling and questionnaires 

used as a method of data collection. The results of the analysis in this study 

indicate that country of origin has no significant effect on brand image, country of 

origin significantly influences purchasing decisions, and brand image has a 

significant effect. Against the purchase decision. Based on the results of this study 

should Asus further highlight Taiwan as its home country so that consumers more 

familiar with Taiwan as the origin of the brand from Asus. 

 

Keywords: Country of Origin, Brand Image, and Purchase Decision. 
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SARIPATI 

 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh 

country of origin terhadap citra merek. Pengaruh country of origin terhadap 

keputusan pembelian, dan pengaruh citra merek dan keputusan pembelian. Jenis 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian eksplanatori 

(explanatory research) dengan pendekatan penelitian yaitu pendekatan kuantitatif. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 150 responden yang 

diambil menggunakan purposive sampling dan kuesioner digunakan sebagai 

metode pengumpulan data. Hasil analisis dalam penelitian ini menunjukkan 

bahwa country of origin tidak berpengaruh sginifikan terhadap citra merek, 

country of origin berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian, 

dan citra merek berpengaruh signifikan. terhadap keputusan pembelian. 

Berdasarkan hasil penelitian ini sebaiknya Asus lebih menonjolkan Taiwan 

sebagai negara asalnya sehingga konsumen lebih mengenal Taiwan sebagai asal 

merek dari Asus. 

 

Kata Kunci: Country of Origin, Citra Merek, dan Keputusan pembelian. 
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